
Primer semestre:
1.722

1.294 -24,8%

Uso obligatorio
del cinturón

Aparición
del airbag

Penas de cárcel
por consumo
excesivo
de alcohol

Sanciones más
importantes
por consumo
de alcohol

Entrada
en vigor
del carnet
por puntos

1992 CAMPAÑA
DE VERANO

‘Las imprudencias
se pagan...
cada vez más’

5.036
MUERTOS

1993
‘Al final...
las imprudencias
se pagan’

4.735
MUERTOS

1994
‘Las imprudencias
se pagan
carísimas’
y ‘Te puede costar
caro... o carísimo’

4.083
MUERTOS

1995
‘Las imprudencias
no solo las
pagas tú’

4.220
MUERTOS

1996
‘La solución
está en tus
manos’

3.998
MUERTOS

1997
‘Todos somos
culpables de las
miles de muertes
absurdas’

4.034
MUERTOS

1998
‘¡Vive!’

4.289
MUERTOS

1999
‘Enseña también
seguridad vial,
enseña a vivir’

4.280
MUERTOS

2000
‘Ya basta:
por favor, cumple
las normas’

4.295
MUERTOS

2001
‘Cumple
las normas.
Tú sí puedes
evitarlo’

4.145
MUERTOS

2002
‘Si pierdes la
calma, alguien
puede perder
mucho más.
Vive y deja vivir’

4.026
MUERTOS

2003
‘Abróchate
el cinturón.
Abróchate
la vida’

4.032
MUERTOS

2004
‘Únete a nosotros.
Únete a la vida.
Tú puedes reducir
el número de
muertos y heridos
en accidentes
de tráfico’

3.511
MUERTOS

2005
‘No podemos
conducir por ti’
‘No podemos
ponernos el casco
por ti’ / ‘No
podemos
abrocharnos el
cinturón por ti’

3.332
MUERTOS

2006

3.016
MUERTOS

CAMPAÑA DE
SEMANA SANTA

CAMPAÑA DE
SEMANA SANTA

CAMPAÑA DE
SEMANA SANTA

CAMPAÑA
DE VERANO

CAMPAÑA
DE VERANO

CAMPAÑA DE
SEMANA SANTA

CAMPAÑA DE
SEMANA SANTA

CAMPAÑA DE
SEMANA SANTA

CAMPAÑA DE
SEMANA SANTA

CAMPAÑA DE
SEMANA SANTA

CAMPAÑA DE
SEMANA SANTA

CAMPAÑA DE
SEMANA SANTA

CAMPAÑA DE
SEMANA SANTA

CAMPAÑA DE
SEMANA SANTA

Iniciativas de Tráfico y muertes en carretera en España

1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

5.036

3.016
TOTAL:

Segundo semestre
(entrada en vigor del
carnet por puntos)

Los mensajes emitidos por la DGT FALLECIDOS EN CARRETERA
DURANTE ESE AÑO

MUERTOS

Campañas
de Tráfico

Las campañas de las
instituciones de
seguridad vial en los medios
han ido aumentando el tono
de alarma y dureza, tanto
en las imágenes como en
los contenidos, para incidir
en la prevención

ANUNCIO DEL 2006
DEL SERVEI CATALÀ
DE TRÀNSIT

Fuente: DOCUMENTACIÓN / Sandra Ramos

MUERTOS:

JORDI CATALÀ

Repiten el mismo
eslogan del año
anterior

LA TENDENCIA INDICA LA DIFERENCIA
DE MUERTOS RESPECTO AL AÑO ANTERIOR
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